
Тематический план занятий лекционного типа 

по дисциплине «Маркетинг» 

для обучающихся 2025 года поступления 

по образовательной программе 

38.03.02 Менеджмент, 

направленность (профиль) Управление в здравоохранении 

(бакалавриат) 

форма обучения  очно-заочная   

на 2026-2027 учебный год 

№ Темы занятий лекционного типа 
Часы 

(академ.) 

3,4 семестр 

1. 
Введение в маркетинг 

2 

2. 
Управление маркетингом 

2 

3. 
Маркетинговая среда 

2 

4. 
Сегментация рынка 

2 

5. 
Покупательское поведение потребителей 

2 

6. 
Товар в маркетинговой деятельности 

2 

7 
Маркетинговая информационная система 

2 

8 
Разработка ценовой политики 

2 

9 
Распространение товаров 

2 

10 
Продвижение товаров 

2 

Итого 20 

 

Рассмотрено на заседании кафедры экономики и менеджмента 
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Заведующий кафедрой                      С.Ю. Соболева 


